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Boehringer Ingelheim et le DTech Lab du Fashion 
Institute of Technology présente la 5è statue de leur 
campagne « The Unwearable Collection™ » 
sensibilisant à une maladie rare de la peau 
 
• Boehringer Ingelheim et le DTech Lab du Fashion Institute of 

Technology présente la 5è statue de leur campagne « The 
Unwearable Collection™ » lors du congrès médical « World Congress 
of Dermatology » du 04 au 08 juillet à Singapour. Celle-ci met en 
avant l’action imprévisible et l’impact dévastateur du Psoriasis 
Pustuleux Généralisé (PPG)  

• Cette 5è statue est la première, de la collection, à représenter le 
quotidien du patient avec un PPG à travers le prisme de l’incertitude 
émotionnelle 

• Les cinq statues de « The Unwearable Collection™ » seront affichées 
dans la galerie d’art et de design du FIT au cours de cette année 

 
Paris, 17 juillet 2023 – En partenariat avec le DTech Lab du Fashion 
Institute of Technology (FIT) et le designer mondialement connu Bart 
Hess, Boehringer Ingelheim dévoile la nouvelle statue de la campagne 
« The Unwearable Collection™ ».  Ce projet artistique primé utilise des 
matières premières, comme le papier et le verre, pour illustrer de façon 
unique le fardeau physique et émotionnel que peuvent connaitre les 
patients atteints de PPG.  
 
Conçue par des étudiants du FIT, en partenariat avec Bart Hess, cette  
5è statue « Trapped by Uncertainty », démontre le quotidien des patients 
atteints de PPG. En effet, elle fait référence à l'incertitude dont la maladie 
affecte leur vie quotidienne ou la façon dont l’entourage la perçoive. Pour 
inspirer leur design, les étudiants ont eu l’opportunité d’échanger avec 
des patients atteints de PPG pour mieux les comprendre. Les patients 
décrivent les menaces de poussées comme « très imprévisibles ».  
 
« Avec cette campagne originale et artistique, nous souhaitons apporter 
une meilleure connaissance du PPG, une maladie rare et méconnue », 
explique Ed Hollywood, Directeur Général de Boehringer Ingelheim Santé 
Humaine en France. « L’évolution et la sévérité des poussées sont 
imprévisibles et génèrent angoisse et incertitude pour les patients. Avec 
cette 5è statue « Trapped by Uncertainty », notre objectif est d’illustrer 
ce fardeau émotionnel intense que représente le PPG ». 
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« Trapped by Uncertainty » combine des éléments non destinés à être 
portés, comme des éclats de verres et de cristaux, à des matériaux 
utilisés dans le design de la mode de tous les jours. La couche externe du 
design utilise des matériaux comme le tulle et les mailles, qui ont été 
travaillés pour ressembler à une fumée qui s’élève en volutes autour du 
corps, pour représenter la sensation d’incertitude que de nombreuses 
patients atteints de GPP ressentent entre leurs épisodes de poussées. Le 
verre coloré sur les mains, le visage et le corps représente la beauté et 
l’individualité des patients qui vivent avec cette maladie rare.  

 

 
 
Pour créer cette cinquième statue, l’équipe de design de mode du FIT a 
travaillé sous la supervision de Dobriana Gheneva, professeur adjoint, 
design de mode, et sous la direction artistique de Michael Ferraro, 
directeur exécutif et FIT DTech Lab mais également avec la collaboration 
des étudiants en provenance de nombreuses équipes interdisciplinaires, 
notamment des équipes d’animation, de conception de médias 
interactifs et de jeux, de conception d’exposition et d’expérience, de 
publicité et de design digital.  
 
The « Unwearable Collection™ » sera visible au sein d’une exposition dans 
la galerie d’art et de design du FIT du 14 septembre au 15 octobre. Les 
visiteurs pourront voir la collection et en découvrir plus sur l’expérience 
des patients atteints de GPP. Vous pouvez en savoir plus sur l’exposition 
à l’adresse https://www.theunwearablecollection.com/ 
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À propos de la campagne « The Unwearable Collection™ » 

 
 
The Unwearable Collection™ est une collection artistique, initiée en 2022, 
composée de 5 designs originaux qui décrivent de façon créative le fardeau 
physique et émotionnel que représente la vie avec le psoriasis pustuleux 
généralisé (PPG). 
Les quatre statues originales de The Unwearable Collection™ ont été créées 
par Bart Hess, un designer de renommée mondiale, tandis que la 5e statue 
a été élaborée en collaboration avec des étudiants du Fashion Institute of 
Technology de New York, sous son mentorat. 
Chacune des cinq statues représente la réalité qui se cache derrière une 
vie avec le PPG et a été inspirée par l’expérience personnelle des patients. 
Illustration des 4 premières statues : 

o Physical Pain (Douleur physique) : la douleur intense et continuelle 
d’une poussée due au PPG est représentée à travers des milliers de 
fragments semblables à du papier, illustrant la souffrance unique 
et considérable qu’apporte la vie avec le PPG. 

o Flare Intensity (Intensité des éruptions) : les poussées dues au PPG 
peuvent être soudaines, brutales et difficilement supportables. La 
statue reflète le caractère soudain et intense d’une poussée due au 
PPG à travers une feuille d’aluminium orange vif. 

o Emotional Burden (Fardeau émotionnel) : le PPG peut avoir un 
impact significatif sur les relations sociales et la santé mentale des 
patients, ce qui peut entraîner des sentiments de solitude et 
d’isolement. La statue utilise des éclats de plexiglas pour illustrer 
ces émotions, plus douloureuses que n’importe quelle poussée. 

o Life Threatening (Danger de mort) : les éruptions de PPG peuvent 
apparaître rapidement et nécessiter des soins médicaux urgents. La 
statue intègre de vrais couteaux et de vraies lames pour symboliser 
la douleur vive et sévère que ressentent les patients. 
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Boehringer Ingelheim s’est associé à Bart Hess, artiste renommé 
mondialement, pour donner vie au fardeau physique et émotionnel que 
les patients vivent avec le psoriasis pustuleux généralisé (GPP). Bart Hess 
a créé quatre œuvres, chacune d’entre elles représentant un aspect de la 
maladie : douleur physique, intensité des éruptions, fardeau émotionnel 
et danger de mort. Boehringer Ingelheim a choisi de s’associer à Bart en 
raison de son point de vue créatif et de sa capacité à créer un lien entre 
les matières et le corps humain. Il a ainsi été possible de représenter de 
façon unique le degré de sévérité que peut atteindre le GPP, en utilisant 
un intermédiaire, l’art, qui parle à beaucoup d’entre nous. En 2023, 
Boehringer Ingelheim et Bart se sont associés au FIT DTech Lab et aux 
étudiants du FIT pour étendre la collection avec une cinquième statue 
permanente. 

 
*-*-*-*-*-*-*-*-* 

 
À propos de Boehringer Ingelheim 

Boehringer Ingelheim développe des thérapies innovantes pour améliorer 
la qualité́ de vie des hommes et des animaux, aujourd'hui et pour les 
générations à venir. Entreprise biopharmaceutique axée sur la recherche, 
nous créons de la valeur par l’innovation dans des domaines où il existe 
des besoins médicaux importants encore non satisfaits. Entreprise 
familiale depuis sa création en 1885, Boehringer Ingelheim s’appuie sur 
une vision de long terme. Plus de 52 000 collaborateurs travaillent dans 
plus de 130 pays, dans trois activités : santé humaine, santé animale et 
fabrication biopharmaceutique pour le compte de tiers. Pour en savoir 
plus, rendez-vous sur www.boehringer-ingelheim.fr. 
 
À propos du FIT 

Partie intégrante de la State University of New York (SUNY), le FIT est 
depuis ses débuts un leader dans le domaine de l’orientation 
professionnelle dans le secteur artistique, du design, du commerce et de 
la technologie. Fournissant, à presque 9 000 étudiants, un mélange 
inhabituel et concret d’expérience pratique et de théorie, ainsi qu’une 
formation solide dans les arts libéraux, l'institut propose une grande 
variété de programmes abordables favorisant l’innovation et la 
collaboration. Son concept original est orienté vers le secteur créatif 
d’aujourd’hui, en pleine expansion, avec notamment des domaines 
comme l’animation par ordinateur, la conception de jouets, la gestion de 
productions, les films et médias mais aussi le marketing pour 
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cosmétiques et parfums. Reconnu à l’international, le FIT profite de son 
emplacement dans la ville de New York pour donner accès à une 
communauté dynamique et créative ayant beaucoup à enseigner. 
L’institut propose près de 50 spécialités et accorde des diplômes de 
niveaux AAS, BFA, BS, MA, MFA et MPS, préparant ainsi les étudiants à 
réussir professionnellement et diriger le nouveau secteur de la créativité. 
Parmi les anciens élèves, dans le domaine de la mode, on retrouve Calvin 
Klein, Michael Kors, Norma Kamali, Reem Acra, Brian Atwood, Stephen 
Burrows, Dennis Basso, Daniel Roseberry, Francisco Costa, Nanette 
Lepore, Bibhu Mohapatra, Ralph Rucci, John Bartlett, Peter Do et Michelle 
Smith. Parmi les autres diplômés célèbres, on retrouve Leslie Blodgett, 
créatrice de bareMinerals, Tony Chi, architecte d’intérieur de restaurants 
à l’international et Nina Garcia, rédactrice en chef d’ELLE. 
www.fitnyc.edu  
 
À propos du FIT DTech Lab 

En tant qu’extension du centre d’innovation du FIT, le DTech Lab est un 
laboratoire d’innovation sur le campus du FIT. Sa mission mission est de 
révolutionner le secteur créatif et le commerce de détail en unissant la 
réflexion conceptuelle aux technologies émergentes. Travaillant à 
l’intersection du monde académique et du milieu professionnel, les 
équipes d’étudiants et de professeurs experts du FIT s’engagent, à travers 
des projets de recherche et de résolution de problèmes, auprès des 
entreprises faisant face à une grande variété de défis commerciaux.  Les 
partenaires professionnels profitent des avantages offerts par les talents 
créatifs et innovants du FIT, qui développent des solutions audacieuses 
et originales pour résoudre des problèmes du secteur grâce au design et à 
la technologie.  Le DTech Lab a collaboré avec un portefeuille varié de 
partenaires dans le domaine de la mode, de la technologie et du 
divertissement, comme IBM, Adidas, Netflix « Karma’s World », 
Bambuser, PVH, the YES Network, Girl Scouts of the USA et Tommy 
Hilfiger. www.dtech.fitnyc.edu 
 

  
 Canaux additionnels pour les médias :  
Twitter : @boehringerFR  

Lindked-In : Boehringer Ingelheim 

Media-room : https://presse.boehringer-ingelheim.fr 

Site patients : https://patient.boehringer-ingelheim.com/fr/ppg/ 
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